Vacuum Spor Giyim - SMART Dijital Pazarlama Hedefi
Hedef 1: Sosyal Medya Buyiimesi ve Etkilesim

Specific (Belirli): Vacuum’un Instagram ve TikTok hesaplarinda marka bilinirligini artirmak.

Measurable (Olgiilebilir): 6 ay icinde takipgi sayisini %50 artirmak ve génderi etkilesim
oranini %7’nin Uzerine gikarmak.

Achievable (Ulasilabilir): Haftada 4 6zgln paylagim (spor kombinleri, influencer ig birlikleri,
kisa workout videolart).

Relevant (ilgili): Spor giyim sektériinde marka imaji igin sosyal medya gorinirligi sarttir.
Time-bound (Zaman Sinirh): 6 ay (Ocak—Haziran 2026).

Ornek Olgiim:

Su an 20.000 takip¢i — Hedef 30.000+

Etkilesim orani %4 — Hedef %7+

Hedef 2: E-ticaret Satiglarini Artirmak

Specific: Vacuum’un web sitesi Gzerinden yapilan online satiglari artirmak.

Measurable: 2026’nin ilk ¢eyreginde (3 ayda) online satis hacmini %30 artirmak.
Achievable: Google Ads, Meta reklamlari ve influencer kod kampanyalariyla desteklenecek.
Relevant: Dijital satig kanallari, spor giyim markalari icin temel gelir kaynagidir.
Time-bound: Ocak—Mart 2026.

Ornek Olgiim:

Su an aylik ortalama 1.000 satis — Hedef 1.300 satis/ay

Hedef 3: Marka Sadakati ve Mlisteri E-posta Pazarlamasi
Specific: Sadik musteri kitlesi olusturmak igin e-posta pazarlama sistemini giglendirmek.

Measurable: 12 ay icinde e-posta abone sayisini 10.000’e ¢ikarmak ve agilma oranini %40’a
ylukseltmek.

Achievable: Kayit olanlara %10 indirim, 6zel spor kombin énerileri ve yeni sezon bildirimleri
gonderilecek.

Relevant: Musteri sadakati, sUrdurulebilir gelir ve marka guveni igin kritik Gnemdedir.
Time-bound: 2026 yili sonuna kadar.

Ornek Olgiim:

Su an 3.000 abone — Hedef 10.000 abone

Acillma orani %25 — Hedef %40



Ozet Tablo

No  Hedef Olguit Siire

Artis Orani

1. Sosyal medya biylimesi %50 takipgi, %7 etkilesim 6 ay +%50
2. Online satis artisi %30 satis artisi 3 ay

+%30

3. E-posta sadakati 10.000 abone, %40 agilma 12 ay +%233
abone

Paragraf Ozeti:

Vacuum Spor Giyim, dijital pazarlama stratejisini marka bilinirligini artirmak, ¢evrim ici satislarini
glclendirmek ve musteri sadakati olusturmak Gzerine kurmustur. Bu strateji dogrultusunda
belirlenen SMART hedefler; sosyal medyada etkilesimi artirarak geng ve aktif kitleyle daha
guclu bir bag kurmayi, e-ticaret kanallari Gzerinden satis hacmini blyitmeyi ve e-posta
pazarlamasiyla sadik musteri toplulugu olusturmay1 amacglamaktadir. Bdylece Vacuum, dijital
ortamda hem goérunirligini hem de gelirini strdirilebilir bigimde artirarak spor giyim
sektorinde rekabet avantaji elde etmeyi hedeflemektedir.



